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Einzigartige Auswahl an Zahn-
farben

Geht manins Internet und sucht das
Wort ,Bleaching®, hat man in unter
zehn Sekunden (iber 3.000.000 Er-
gebnisse! Bei diesen 3.000.000 Er-
gebnissen wurde eines der erfolg-
reichsten zahnmedizinischen The-
men der letzten Jahre bemerkens-
wert oft thematisiert. Nur eine
Zielgruppe, die der zahnlosen Pa-
tienten, bleibt schlichtweg unbeach-
tet. Ein unglaubliches Potenzial liegt
brach.

Der Trend zu immer weiBeren Zah-
nen setzt sich auch in Deutschland
mehr und mehr durch. In den heuti-
gen Zahnarztpraxen gehort das Ble-
aching zur taglichen Arbeit.

Vorreiter im Bereich Bleaching
Die VITA Zahnfabrik, welche seit
iber 80 Jahren fiir Farbkompetenz
und Innovation steht, war eines der
ersten Unternehmenin der Dentalin-
dustrie, das den Bereich Bleaching
in sein Produktportfolio integrierte.
Beispielsweise gibt es schon seit
1998 Bleached-Farben im Keramik-
sektor. In den Augen vieler Zahn-
arzte ist das Thema Bleaching in er-
ster Linie jungen Patienten vor-

zu entscheiden, wie er aussehen
mochte? Steht es dem Zahnarzt,
Zahntechniker oder gar der Indu-
strie zu, diese Entscheidung zu tref-
fen?

Die Zufriedenheit der Patienten
sollte an erster Stelle stehen, selbst
wenn das eignene Schonheitsemp-
finden zum Bleaching bei manchen
eher abrat. Der Wunsch nach ,wei-
Ben Zdhnen® —selbstim hohen Alter
— sollte von Seiten des Zahnarztes
oder Zahntechnikers auf jeden Fall
erfiillt werden. Gerade in der heuti-
gen Zeit, in der ein gutes Aussehen
fir immer mehr Menschen, egal ob
jung oder alt, enorm wichtig ist,
nehmen besonders die Zdhne eine
sehr starke Rolle ein. Der Zahnarzt,
der sich den ihm gegebenen Még-
lichkeiten gegeniber nicht offen
zeigt, wird auf lange Sicht der Verlie-
rer sein.

Nicht nur Zahnarzte und Zahntech-
niker missen zunehmend auf die
Zielgruppe Patient eingehen. Auch
die Industrie muss handeln und auf
die Wiinsche der Patienten immer
schneller reagieren.

Aufbau der Sortimente
Seit tiber 80 Jahren hat es sich die
VITA Zahnfabrik zur Aufgabe ge-

und Asthetik. Mit dem Ausbau seiner
Sortimente hat das Traditionsun-
ternehmen aus Deutschland eine
Marktliicke gefiillt.

Von Vollkeramik iiber Verblendkera-
mik (VITAVM 7,9 und 13) bis hin zu
den VITA PHYSIODENS BLEACHED
Colors bietet die Zahnfabrik aus Bad
Sackingen eine einzigartige Aus-
wahl an Zahnfarben und Restaura-
tionsmaterialien. Mit der Erweite-
rung des VITA Toothguide 3D-MA-
STER um die drei Bleached-Farben
OM1,0M2undOM3 kénnen nun end-
lich Zahnarzte in der ganzen Welt
dem Wunsch ihrer Patienten nach
wirklich weiBen Zdhnen gerecht
werden.

Einzigartig: farbmetrisches System
Als erstes und einziges Farbbestim-
mungsinstrument ist der Tooth-
guide nach einem farbmetrischen
System aufgebaut. Im Gegensatz zu
anderen Farbringen werden damit
die Bestandteile einer Zahnfarbe —
Helligkeit, Farbintensitat und Farb-
ton — in einzelnen Schritten sys-
tematisch bestimmt.

Dadurch eignet sich der Toothguide
hervorragend fiir die Planung und
Kontrolle eines gesteuerten Bleach-
prozesses, denn die Verdnderungen
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Stablendes Licheln mit VITA PHY-
SIODENS

behalten. Demgegeniiber findet die
Mode der weiBen Zahne auch in Pa-
tientenkreisen Anklang, die in der
Zahnmedizin als ,nicht besonders
attraktiv® gelten. Aber wer legt den
MaBstab fiir Asthetik und Attrakti-
vitat fest? Sollte nicht jeder Patient
individuell das Recht haben, fiir sich

VITA Toothguide 3D-MASTER

macht, Zahnarzte und Zahntechni-
ker dabei zu unterstiitzen, inren Pa-
tienten mit hochwertigen Materia-
lien die eigenen Zdhne bestmaglich
zu ersetzen und so eine bessere Le-
bensqualitdt zuriickzugeben. Die
Funktion steht dabeian erster Stelle,
aber ebenso wichtig sind Qualitat

VITA PHYSIODENS BLEACHED
Colors

in der Helligkeit lassen sich damit
zweifelsfrei und eindeutig planen
und nach dem Bleachprozess sicher
kontrollieren.
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